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Geze erweitert soziales Engagement

Geze unterstiitzt monatlich den Mddchen-Fonds, um ein gleichberechtigtes Aufwachsen

von Mddchen und Jungen zu fordern.

Anldsslich seines 160-jdhrigen Firmen-
jubildums weitet Geze sein soziales En-
gagement in Zusammenarbeit mit dem
Kinderhilfswerk Plan International aus.
Das Unternehmen iibernimmt insgesamt
160 Patenschaften fiir Kinder aus 44 Lan-
dern in Afrika, Asien und Lateinamerika.
Dariiber hinaus unterstiitzt der Tiiren-,
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Fenster- und Sicherheitshersteller monat-
lich den Mddchen-Fonds, um ein gleichbe-
rechtigtes Aufwachsen von Madchen und
Jungen zu foérdern.

Die Zusammenarbeit zwischen Geze und Plan
International wurde im Rahmen des 150. Jubi-
laums im Jahr 2013 ins Leben gerufen. Seit-

dem haben 18 der 150 Patenschaften die defi-
nierten Ziele im entsprechenden Projektge-
biet erreicht. 40 weitere Patenschaften sind
durch das Erreichen der Altersgrenze von 18
Jahren ausgeklungen. Daflir hat Geze neue
Patenschaften fiir weitere Kinder {ibernom-
men. Damit hélt das Unternehmen nun Pa-
tenschaften fiir 160 Kinder.

Nachhaltige Entwicklung weltweit
Mit Projekten fiir bessere Bildung, Gesund-
heitsversorgung und Hygiene sowie Erndh-
rung und den Zugang zu sauberem Trinkwas-
ser ist Plan International im Rahmen ihrer
Patenschaftsprogramme in rund 57 Ldndern
Asiens, Afrikas und Lateinamerikas tatig. Die
Projekte und Programme richtet die Organi-
sation an den Bedirfnissen von Kindern und
ihren Familien in den Partnergemeinden aus.
Die Finanzierung erfolgt hauptsdchlich tber
Patenschaften sowie {iber Einzelspenden, Fir-
menkooperationen und o&ffentliche Mittel.
Seit 2003 setzt sich Plan Internation gezielt
fiir die Belange von Mddchen ein, um deren
Entwicklung und ein gleichberechtigtes Auf-
wachsen von Mddchen und Jungen zu for-
dern. H

www.geze.de

Deutscher Agenturpreis fur Lkw-Design

Das neue Design der Lkw's von Bromse.
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Die Werbeagentur anthrapink aus Forchheim entschied den Wettbewerb um den Deut-
schen Agenturpreis in der Kategorie B2C zweimal fiir sich und setzte sich gegen die groBe
Konkurrenz durch. Bei den gekiirten Siegerprojekten handelt es sich unter anderem um
die Fahrzeugbeklebung fiir die Bromse GmbH & Co. KG.

Fiir die Firma Bromse aus Haldensleben
wurde ein Lkw vom Fiihrerhaus bis hin zur
Hecktafel beklebt. Ziel des Unternehmens ist
es, langfristig seinen Auftritt nach auRen zu
modernisieren. Der Fokus hierbei soll auf den
Bromse-Produkten liegen und die Hecktafel
soll fiir die Mitarbeitersuche verwendet wer-
den. Daraus entstand der Lkw mit dem zen-
tralen Element Interieur-CGl, das die hoch-
wertigen Produkte des Unternehmens auf
den ersten Blick sichtbar macht und individu-
ell nach Kundenvorgaben produziert wurde.
Logo, Webadresse und der Unternehmens-
Slogan ergdnzen die wichtigsten Informatio-
nen. Dekorelemente in Gold-Metallic und
Blau runden das Erscheinungsbild ab und sor-
gen flr die einzigartige Verbindung zwischen
Lkw-Plane und Fahrerhaus zum stimmigen
Gesamtdesign. W

www.anthrapink.com www.broemse.de



